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Бриф на разработку фирменного персонажа
	№
	Вопросы
	Ответы

	Маркетинговая составляющая

	1.
	Сфера деятельности компании:
	

	2.
	Целевая аудитория:

· Частные лица (розница).
· Фирмы (организации) (опт).
· Опт и розница.
	

	3.
	Возрастные группы клиентов:

· До 18 лет

· 18-25

· 25-40

· 40 и выше.
	

	4.
	Краткая информация по типовым клиентам:
· географический – страна, регион, город;
· демографический – возраст, пол;
· психографический – общественный класс, образ жизни, тип личности.
	

	Графические аспекты

	5.
	Реально существующий или вымышленный персонаж:

· человек;

· животное;

· мифологический или сказочный персонаж;

· персонаж, который еще только предстоит выдумать.
 
	

	6.
	Пол и возраст будущего персонажа:
	

	7.
	Впечатление:

Какое впечатление должен оказывать образ фирменного персонажа? 
Выражение каких эмоций или черт характера должно быть отражено при создании персонажа? (Добрый, веселый, серьезный, сильный, злой, хитрый, вспыльчивый, спокойный, утонченный, слабый, высокомерный, романтичный и т. д.)


	

	8.
	В каком стиле Вы бы хотели, чтобы был выполнен Ваш персонаж?

· Web 2.0 (Андроид).
· Мультипликационном (Эм энд Эмс).
· Реалистичном (Бабушка из «Домика в деревне», мистер Пропер).
· Рисованный (Кот Матроскин из «Простоквашино»).

· Рисованный одноцветный (Мишлен).
	

	9.
	Цветовая гамма, в которой Вы хотели бы видеть Ваш персонаж:
Например, теплые тона, яркие, агрессивные и т.д.

Укажите также цвета, которые нежелательно использовать.

	

	10.
	Графические элементы:

Есть ли у Вашей компании или бренда логотип, который нужно использовать в дизайне?

Пожалуйста, укажите предметы, одежду (униформу), детали, предметы, которые

Вы бы хотели видеть у персонажа.
Если есть нежелательные элементы, то так же укажите их.


	

	Технические аспекты

	11.
	В какой позе Вы бы хотели видеть Ваш персонаж? 

Стоит, сидит, танцует, бежит, лежит и т. д.

	

	12.
	Носители:

На каких носителях планируется использовать фирменный персонаж?

Например:

фирменный бланк, упаковка, баннер, вывеска, рекламные постеры, рекламный сувенир и т. д.


	

	13.
	Примеры персонажей, которые нравятся, и почему:
Можно не из тематической области.


	

	14.
	Примеры персонажей, которые 
не нравятся, и почему:

Можно не из тематической области.


	

	15.
	Дополнительная информация:

Дополнительные пожелания к разработке персонажа.
	

	Контактная информация

	16.
	Название компании и адрес сайта:
	

	17.
	Контактное лицо и должность:
	

	18.
	Телефон и e-mail:
	


· Если вы затрудняетесь ответить, оставьте комментарий об этом, например «на Ваше усмотрение».
· Чем более полно Вы дадите ответы, тем более точно мы сможем реализовать логотип, который наиболее точно подойдет Вам. 

· Если у Вас есть какие-либо уточнения – сообщите об этом.

PAGE  
- 2 -

